Уважаемый Рустам Нургалиевич!

Уважаемые приглашенные! Уважаемые коллеги!

Работа Министерства торговли и внешнеэкономического сотрудничества в истекшем году, как и ранее, была нацелена на решение основных задач, определенных Программой социально-экономического развития Татарстана на 2005-2010 годы и Посланием Президента Республики Татарстан Государственному Совету. 

Основные направления работы приведены на слайде, полная информация об итогах работы представлена в справочно-аналитических материалах, которые находятся у всех участников Коллегии на руках. Мне бы хотелось сконцентрироваться на имеющихся проблемах и призвать к тому же выступающих. 
ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ.

Как видно на представленных слайдах, в 2006г. продолжился рост внешнеторгового оборота Татарстана. По итогам года  он превысил 12 млрд. долл. США, что на 22,3% выше показателей 2005 года. Наблюдался как рост экспортных поставок (на 20,4%), так и увеличение импорта, причем опережающее (на 46%). 

В структуре экспорта по – прежнему, сохранялась сырьевая направленность: удельный вес нефти составил более 60%. Однако, как видно из представленных слайдов, усилился и рост экспорта продукции высокой степени передела: нефтехимии и машиностроения
. В абсолютном выражении стоимостной прирост от экспорта нефти (0,887 млрд.долл. США) меньше, чем от экспорта остальной продукции.
Что касается республиканского импорта, как и в России в целом, у нас рост импорта опережает рост производства. При этом в Татарстане это соотношение существенно больше как по машинотехнической, так и по потребительской продукции
.  Коэффициент покрытия импорта экспортом уменьшился с 13,2 в 2005г. до 10,9 в 2006. Если для российской экономики в целом это фактор риска, то для нас опережающий рост импорта оборудования, доля которого составляет 76%, означает ускоренное обновление основных фондов современным оборудованием, а опережающий рост импорта потребительских товаров – рост благосостояния населения
.

В то же время коэффициент покрытия ввоза вывозом в регионы Российской Федерации (ориентировочно 1,3) стабильно снижается. Как видно из слайдов, по основным  группам потребительских товаров, как продовольственных, так и непродовольственных, сальдо торгового баланса, в последние годы, отрицательно, что связано с недостаточным производством  этой группы товаров в республике 
.

ПРИВЛЕЧЕНИЕ ИНОСТРАННЫХ ИНВЕСТИЦИЙ.

Безусловно, одним из важнейших условий успешного развития экономики Татарстана является привлечение инвестиционных ресурсов. 

Поэтому одна из важнейших задач деятельности Министерства, реализуемая в 2006г. - создание и поддержание условий для прироста частных инвестиций в реальный сектор экономики.

В целом динамика притока иностранных инвестиций в экономику республики положительная (шестикратный рост за 6 последних лет), но не стабильная. Начиная с 1998 года,  Татарстан устойчиво входит в первую десятку российских регионов, как по общему, так и по душевому объемам привлеченных иностранных инвестиций в экономику. В 2006 году по данным Министерства торговли и внешнеэкономического сотрудничества в экономику республики поступило почти  506 млн. долл. США
. 

Большую часть в структуре инвестиций более 40% составляют портфельные инвестиции, прямые инвестиции образуют 30,9%, прочие – 28,9%.
Характерна структура инвестиций по видам деятельности, представленная на слайде. Это достаточно детальная структура, учитывающая самые мелкие проекты; однако следует отметить, что небольшими могут выглядеть и значимые проекты, по которым работа только началась, например, проекты Винибергер-кирпич, Великая стена, Арк Интернасьональ – таковы особенности нашего учета. Как видно, структура инвестиций сильно полярна – основу её составляют два-три крупнейших проекта, остальные – довольно незначительны. Конечно, это отражает состояние нашей экономики - более половины общего объема промышленности (59,7%) приходится  на 3 вида деятельности: добычу топливно-энергетических полезных ископаемых, химическое производство,  производство  транспортных средств и оборудования. Недостаточно проектов с иностранными инвестициями в обрабатывающей промышленности, несмотря на высокие темпы роста (114,3%).
Говоря о комплексе мероприятий по решению проблемы привлечения иностранных инвестиций, роста инвестиционной привлекательности республики необходимо отметить, что  именно благоприятный инвестиционный климат считается обязательным условием роста капитальных вложений, в том числе и иностранных, в экономику региона.

Сравнительный анализ инвестиционного рейтинга республики среди российских регионов, выполненный агентством «Эксперт РА», свидетельствует, что в целом для Татарстана характерны стабильные тенденции на протяжении длительного периода. 
Однако стабильность имеет и оборотную сторону. В этом году показатели республики в общероссийском рейтинге «Эксперт РА» снизились – ранг инвестиционного потенциала снизился с 8 до 10, а ранг инвестиционного риска – с 5 до 9. Столь значительное снижение рейтинга инвестиционного риска обусловлено понижением основных его составляющих. По наиболее значимой составляющей - законодательному риску – республика опустилась на 9 позиций и заняла 59 место, по социальному риску на 13 позиций (24 место) и криминальному риску на 48 позиций (77 место). 

Безусловно, все выше перечисленные проблемы и возможные пути  их решения, требуют концентрации усилий всех министерств и ведомств. 

Необходима совместная разработка инфраструктурных инвестиционных проектов, так называемого «инвестиционного портфеля» республики. Стоит вопрос о создании банка данных реальных приоритетных инвестиционных проектов республики, имеющих конкретного инициатора проекта, подготовленное по единому стандарту и постоянно обновляемое технико-экономическое обоснование и четко сформулированное инвестиционное предложение. Это задача и для нас, и для Министерства экономики и промышленности, и для Минтранса и Минстроя.

В какой-то степени началом реализации инфраструктурных проектов можно считать привлечение потенциальных инвесторов на ОЭЗ в Елабужском районе. Начав с «чистого поля», как того требует Федеральный закон, за год с небольшим проведен целый комплекс работ на участке в 300 гектаров, созданы новые инженерные коммуникации и  ряд инфраструктурных объектов. Наступивший, 2007 год, должен стать годом массового прихода резидентов на территорию ОЭЗ «Алабуга».
По мнению многих инвесторов серьезной проблемой для развития инвестиционного процесса, остаются неразвитость инфраструктуры для успешной работы привлеченных инвестиций: современных логистических центров и узлов, дорожной сети, мостов, складских предприятий и т.д. Вместе с тем, инвесторы, работающие в Татарстане, указывают и на дополнительные конкретные проблемы, отображенные на слайде.

Именно эти проблемные вопросы обсуждались с крупнейшими инвесторами на прошедших в прошлом году заседаниях Консультативного Совета по иностранным инвестициям Республики Татарстан. Конкретные поручения были даны Вами, Рустам Нургалиевич, а также Президентом М.Ш.Шаймиевым  на заседании Совета безопасности. 

Были определены первоочередные задачи по активизации инвестиционной деятельности. Это, прежде всего, поддержка проектов как крупных, если они связаны с созданием производств с высокой добавленной стоимостью, так и проектов малого и среднего бизнеса. Причем по крупным проектам министерство непосредственно курирует важнейшие из них. Это порядка 30 проектов (Арк Интернасиональ, Виннебергер, Великая стена, Шнайдер-Электрик, Зорлу и др.), которые имеют реальный шанс быть  успешно реализованными с ориентировочной общей стоимостью более 1,5 млрд.долларов США. Наиболее крупные из них представлены Вашему вниманию на слайдах.

В соответствии с решениями Совета безопасности, Консультативного Совета по иностранным инвестициям необходимо ускорить  принятие целевой республиканской программы повышения инвестиционной привлекательности РТ. Такая программа потребует усилий всех заинтересованных министерств и ведомств, в том числе  и частичного финансирования со стороны государства, в частности на подготовку проектов, проведение обследований и презентационную деятельность, публикации в западных СМИ.

Так, на этот год мы планируем обследование, с участием экспертов Всемирного банка, условий ведения бизнеса, составление муниципальной «бизнес-карты» республики, получение данных по конкретным проблемам инвесторов, по которым мы отстаем.
Ещё один важный инструмент повышения инвестиционной привлекательности - комплексные презентации республики за рубежом. Именно такая работа наилучшим образом отражается на инвестиционном имидже республики, создании адекватного образа Татарстана как надежного и стабильного партнера. В течение  прошлого года при участии министерства организованы и проведены более 100 презентаций различного уровня и формата, от рабочих встреч в стенах министерства, до масштабных мероприятий в деловых и финансовых центрах мира –  Лондоне, Пекине и Цюрихе. Не буду отнимать Ваше время подробным описанием всех проведенных мероприятий, подробно они представлены на слайде. Отмечу лишь, что все  презентации были организованы с использованием последних современных мультимедийных технологий, насыщены  адресными деловыми встречами, сопровождались активной PR – компанией в российских и зарубежных СМИ, и завершились подписанием важных инвестиционных меморандумов по конкретным проектам.  

Конечно, сложно оценить  сразу экономический эффект от этих мероприятий и визитов, но, можно с уверенностью сказать, что  активная внешнеэкономическая деятельность в последние два года  существенно повысила узнаваемость республики в российских и международных бизнес-кругах,  вызвала их живой интерес к участию в крупных совместных инвестиционных проектах. 

Опыт проведения презентаций также ясно показывает, что необходимо ясно и убедительно показать потенциальным инвесторам стратегические векторы политического, экономического и социального развития республики на перспективу, обосновать реальность наших экономических прогнозов для успешного и динамичного развития на ближайшие 5-10 лет.

Именно в этом ключе мы планируем организовать и провести ближайшие презентации инвестиционной привлекательности Татарстана: в Лейпциге, Сингапуре и Нью-Йорке, организовать проведение в Казани Годового собрания Совета Управляющих ЕБРР 20‑21.05.2007 г. Наша важнейшая задача – проведение на достойном уровне в рамках этого мероприятия Международного бизнес-форума в Татарстане «Инвестиционные возможности Республики Татарстан» и использование его для презентации Республики Татарстан как опорного региона России.

Эта работа требует четкого взаимодействия с федеральными структурами - Министерством иностранных дел Российской Федерации, Министерством экономического развития и торговли РФ, Торгово-промышленной палатой России и др. Должен заметить, что 2007 год будет не менее насыщенным по проведению важных мероприятий.
Пользуясь присутствием в зале представителей Минэкономразвития и МИДа России, я хотел бы поблагодарить в их лице федеральные министерства и ведомства, а также российские торговые представительства и посольства  за всестороннее и активное содействие по всему комплексу вопросов внешнеэкономической деятельности. 

Ещё один важный механизм формирования имиджевой политики и продвижения продукции Татарстана - выставочно-ярмарочная деятельность. В 2006 году при содействии Министерства  предприятия республики приняли участие в более чем в 55 международных и  межрегиональных выставках. Наиболее крупные из них представлены Вашему вниманию на слайде. 
По объективным причинам невозможно точно оценить суммарный экономический эффект, получаемый республикой от этой деятельности, в мировой практике существуют только косвенные методы расчетов. По экспертным оценкам и прогнозам министерства в общем объеме прироста годового оборота компаний выставочный фактор занимает не менее 5%. Причем этот показатель увеличивается в несколько раз в зависимости от удельного веса на внешнем рынке товаров или услуг данного предприятия. Как видно на представленном слайде, число предприятий республики, участвующих в  российских и международных выставках, стабильно растет. 
Сегодня мы активно работаем над качественным уровнем самих мероприятий. Разработан и внедряется новый подход к построению экспозиций с использованием мультимедийного программно-аппаратного выставочно-презентационного комплекса, что позволяет проводить презентацию республики на высоком техническом уровне в соответствии с мировыми стандартами.

Вместе с этим, в выставочном республиканском бизнесе ещё стоит ряд серьезных проблем.

 Прежде всего, это подготовка квалифицированных кадров для маркетинговых служб предприятий, специалистов, работающих на стендах. Решением этой проблемы могло бы стать создание образовательного кластера в Республике Татарстан. И по нему мы уже работаем. Примерная программа обучения  разработана министерством совместно с КГТУ (КАИ) им. А.Н.Туполева и рассмотрена Комиссией Правительства Республики Татарстан по вопросам развития выставочной деятельности.

Следующая проблема - низкий уровень презентационных материалов и экспонатов самих предприятий республики. Необходимо четко осознать уровень ответственности в этом вопросе. Ведь некачественная и плохо представленная информация может вызвать лишь обратный ожидаемому – отрицательный эффект и негативно отразиться на имидже как самого предприятия, так и всей республики в целом. В этой связи в 2007 году мы планируем совместно с предприятиями и организациями республики разработать общереспубликанский содержательный стандарт и дизайн подготовки презентационных материалов с целью формирования узнаваемого бренда «Республика Татарстан».

Проблемной остается и внутриреспубликанская выставочная деятельность. Даже ведущее республиканское предприятие ОАО «Казанская ярмарка» по многим параметрам не отвечает международным стандартам. Согласно данным Союза международных ярмарок (УФИ), из 60 критериев оценки деятельности выставочного комплекса у ОАО «Казанская ярмарка» полностью отсутствуют половина необходимых услуг. Размеры выставочных площадей также не соответствуют современным стандартам выставочных комплексов. Необходимо в ближайшее время существенное увеличение выставочной территории за счет строительства современного павильона общей площадью не менее 5 тысяч кв.метров для размещения в нем передвижной выставки, маркетингового центра.
ПРИОРИТЕТЫ СОТРУДНИЧЕСТВА
Говоря о географических приоритетах развития внешнеэкономической деятельности Татарстана, следует выделить, в первую очередь, регионы России и  страны СНГ. Эти рынки интересны для республики тем, что продукция предприятий Республики Татарстан на них известна, хорошо зарекомендовала себя и  может быть с успехом реализована. Межрегиональный оборот Татарстана стабильно растет, в 2006г. по оценке Министерства он составил около 175 млрд. руб., что на 20% превышает уровень 2005г.  Торговля с регионами России более сбалансирована как по соотношению вывозимой и ввозимой продукции, так и по товарной структуре товарооборота. Сегодня вывоз составляет около 60% от объема межрегионального товарооборота (около 4 млрд.долларов США, что равно величине несырьевого экспорта за рубеж), а в самой структуре торговли достаточно высок удельный вес потребительской продукции (около 42% в покупке и 18% в продаже)
, причем торговля с десятью наиболее активными регионами составляют 60% межрегионального товарооборота.(СЛАЙД) 
Что касается сотрудничества со странами СНГ, доля этих стран в ВТО за последние 5 лет выросла вдвое
. Достаточно хорошие позиции занимает продукция высокой степени переработки (в экспорте - 17,3%). Только в Казахстан, используя результаты активного двухстороннего сотрудничества на высшем уровне, было поставлено 5800 автомобилей КАМАЗ на общую сумму около 6 млрд. рублей, при этом непосредственно в Казахстане, на предприятии «КАМАЗ – инжиниринг» собрано 1600 единиц. Активно развивается взаимодействие в машиностроительной отрасли с Беларусью и Азербайджаном. Необходимо в экономических отношениях и с другими странами СНГ и регионами России  в полной мере задействовать такой мощный, не до конца используемый инструмент государственной поддержки прямых деловых контактов, как соглашения и протоколы о внешнеэкономическом и культурном сотрудничестве. К настоящему времени они заключены с 68 регионами России и 25 странами ближнего и дальнего зарубежья, во многих в рамках этих двухсторонних отношений созданы совместные рабочие комиссии и группы. Сегодня наша задача не просто продолжить, но активизировать работу в рамках   этих комиссий, наполнить их деятельность реальным экономическим содержанием.
Не менее перспективным представляется развитие сотрудничества со странами ЕврАзЭС. В апреле этого года Казань примет участников 4-го заседания Совета по финансово-экономической политике государств – членов ЕврАзЭС. Необходимо воспользоваться этой возможностью и наполнить программу пребывания наших гостей конкретными делами.

Следующим приоритетным направлением развития внешнеэкономической деятельности республики  являются страны Ближнего Востока, Азиатско-тихоокеанского региона, и страны, входящие в Организацию Исламская Конференция. Основы для расширения экономического сотрудничества были заложены визитами на высшем уровне в Сирию, Саудовскую Аравию и Кувейт весной прошлого года и недавним визитом в Саудовскую Аравию, Катар и Иорданию Президента России В.Путина с участием Президента Республики Татарстан. Нам следует принять активное участие в привлечении наших предприятий к реализации поставленных задач.
 Потенциал развития сотрудничества с государствами, входящими в ОИК, обусловлен и возможностями экспорта конкурентоспособной (по параметру «качество-цена») машиностроительной продукции, автомобильной и сельскохозяйственной техники, авиационной техники, широкой гаммы продукции нефтехимии, новых технологий, программного обеспечений и услуг. Рынок стран Ближнего Востока, мусульманских стран Северной Африки, Юго-Восточной Азии – ключевая точка экспортных интересов Республики Татарстан. С рядом стран (например, Турция, Кувейт, ОАЭ и др.) перспективна работа по привлечению инвестиционного капитала в приоритетные направления экономического развития РТ.

В 2007 году большое значение для укрепления торгово-экономических отношений с Китайской Народной Республикой будет иметь участие Республики Татарстан в мероприятиях в рамках «Года Китая в России». В 2006 году в рамках Российской национальной выставки в г.Пекине (КНР). 8 -13 ноября 2006 г. был подписаны документы о создании автомобильного производства в свободной экономической зоне «Алабуга» с объемом инвестиций 100 млн. долларов США.  Это один из крупнейших проектов СЭЗ «Алабуга», вместе с проектом «Северсталь-Авто» появляется возможность организации в республике крупного автомобильного производства легковых и коммерческих автомобилей. 

Развивается сотрудничество в автомобилестроении и с нашими европейскими партнерами. В течение 2006 г. Татарстан посетили несколько официальных и дипломатических делегаций из стран Европы, по итогам многих из визитов подписаны соглашения и меморандумы о сотрудничестве, достигнуты конкретные договоренности. Все они представлены Вашему вниманию на слайдах. Приведу лишь несколько примеров. В мае 2006 г. в рамках визита в Татарстан Премьер-министра земли Саксония  состоялся крупный симпозиум, было подписано коммюнике о двустороннем сотрудничестве. В середине марта этого года планируется  ответный визит делегации Татарстана во главе с Минтимером Шариповичем Шаймиевым в Саксонию  для участия в Лейпцигской международной специализированной автомобильной выставке, где в частности планируется обсудить ряд интересных проектов и подписать соответствующие документы в области создания в республике производства автокомпонентов.  
Активно развивается сотрудничество и с Чешской республикой: в июне по итогам визита Посла Чехии в России Мирослава Костелки и бизнес-миссий чешских предпринимателей подписаны Меморандум о взаимопонимании между нашим Министерством и Министерством промышленности и торговли Чешской республики, протоколы, достигнута договоренность об участии Татарстана в международной машиностроительной выставке в г. Брно в сентябре этого года.

ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОДУКЦИИ

Говоря о продвижении продукции республики на внешние рынки, мы должны понимать, что в современных условиях экспортная стратегия Татарстана должна строиться на глубоком изучении современных и потенциальных рынков товарного спроса, где татарстанские производители могли бы занять свою не только экспортную, но и производственную нишу. В этом плане показательно открытие совместного сборочного производства грузовых автомобилей ОАО «КаМАЗ» в Пакистане, Иране, аналогичная производственная деятельность ОАО «КаМАЗ» в Казахстане. 

В течение этого года необходимо завершить формирование Концепции продвижения продукции Республики Татарстан на внутренний и внешний рынки. Только комплексный подход к изучению международных рынков спроса в целом и по отдельным видам товаров, продукции, и услуг, позволит систематизировать методы продвижения продукции и услуг республиканских производителей на внешние рынки, оптимизирует товарную структуру внешнеторгового и межрегионального торгового оборотов Республики Татарстан. 
Бесспорно, одним из важных элементов инфраструктуры продвижения продукции республиканских предприятий  должны стать  представительства и торговые дома Республики Татарстан. 
Поставленная в 2006 году задача по изучению регионального и международного спроса на наши товары и привлечение инвесторов в конкретные проекты в соответствии с потребностями республики и потенциальным рынком международного спроса становится с каждым днем все актуальнее. Предстоящее вступление России в ВТО ставит наших товаропроизводителей в условия  жесткой конкурентной борьбы, и вопрос делового выживания будет во многом зависеть от нацеленности на модернизацию производственного процесса, от уровня продуманной активности их экспортной политики. 

Конечно, определенная работа в этом направлении ведется. Так, при непосредственном участии Представительств осуществляется продвижение продукции  автомобилестроения на рынки Турции и стран Ближнего Востока, реализуются совместные проекты по модернизации республиканских объектов энергетики. Заключены долгосрочные контракты на поставку татарстанской продукции в Казахстан, Узбекистан, Азербайджан. Представительства активно содействовали в организации  проведения презентаций экономического потенциала Республики Татарстан на российских и международных конференциях.

Вместе с тем, считаю необходимым прямо заявить, что активность представительств по привлечению иностранных инвестиций и работа с инвестиционными проектами предприятий республики явно недостаточна. Мы сейчас перешли на новую систему оценки работы представительств по конкретным результатам. Деятельность представительств, вплоть до их финансового обеспечения, будет напрямую и тесно связана с работой по воплощению в жизнь конкретных инвестиционных проектов на территории республики. Это сейчас становится главной целью работы любого представительства. 

Сейчас же Ваши отчеты носят достаточно общий характер, нет аналитики, обзоров и оценок рынков, мало конкретных запросов к нашим предприятиям, недостает настойчивости. Примером настойчивой и системной политики к развитию собственной экономики может служить Сингапур. По оценке Economic Development Board,  структуры продвижения и привлечения инвестиций в Сингапуре, для того, чтобы привлечь внимание компании к какому-либо проекту или вывезти её в ту или иную страну, необходимо обращаться к ней в среднем 6 раз.
Для повышения эффективности работы представительств в прошлом году мы завершили создание мультимедийной презентационной системы, включающей в себя набор вэб-сайтов в зоне «.ru» и европейской зоне «.info», библиотеку и аппаратную часть мультимедийных презентаций, систему он-лайн конференций. В этом году первая очередь представительств получила свои сайты, связанные в единый комплекс с деловым сайтом министерства и его презентационными сайтами, и в ближайшее время они получат оборудование, необходимое для презентации республики в новом формате. Уверен, что при Вашей, Рустам Нургалиевич,  поддержке эта работа будет продолжена в 2007 году.

Кроме того, в соответствии с Вашим поручением  Министерством разработано Положение о конкурсе на соискание Представительствами, Торговыми домами Республики Татарстан и представителями татарских общин (диаспор) грантов  Кабинета Министров Республики Татарстан. Система грантов послужит не только признанием определённых успехов, но дополнительной материальной помощью в осуществлении обозначенных выше перспективных направлений работы.

Еще несколько слов о работе  татарстанских торговых домов,  о новых подходах и решениях, которые министерство использовало в прошлом году.

Рост товарооборота действующих торговых домов по итогам прошлого года вырос на 154 % и составил 4 млрд. 293 млн. руб., а по отношению к 2004 году он  возрос в 2,8 раза. К сожалению, приходится констатировать, что 50% от общего количества Торговых домов ориентированы в работе только на высоколиквидную продукцию нефтехимии, на долю которой приходится свыше 70% от общего товарооборота. 

Справедливости ради отметим, что определённым препятствием для заключения долгосрочных контрактов являются высокие цены на республиканские потребительские товары, превосходящие аналоги в регионах пребывания Торговых домов. Отсутствует и должное качественное рекламное сопровождение, что ставит реализацию татарстанской продукции в заведомо проигрышное положение. 

Сознавая это, и решая, поставленную Правительством задачу увеличения присутствия республиканских товаров на российском и зарубежном рынке, Министерство постоянно ищет различные формы, например: круглые столы, адресные встречи, выезды на предприятия и в регионы, для соединения интересов и Торговых домов, и республиканских предприятий. 

С целью продвижения бренда Татарстана и укрепления положительного имиджа республики реализуется проект по созданию культурных центров, которые в перспективе должны позволить расширить базу данных о предпринимателях, проживающих в странах СНГ, привлекать к работе центров представителей молодежных организаций, повысить эффективность взаимодействия с органами местной власти в странах пребывания. На сегодняшний день вопросы открытия и функционирования культурных центров получили поддержку у администраций  г.Москва, Ульяновской и Новосибирской областей. Пользуясь случаем, хотел бы сегодня отметить о концепции, предложенной Деловым союзом татар Челябинской области по созданию национального культурного центра «Татарстан» в Челябинске. Проект представляет собой строительство комплекса зданий, включающий торгово-выставочный, спортивно-оздоровительный и отельно-досуговый объекты.

Считаем, назрела необходимость создания общественного Экспертного Совета по оценке инвестиционных предложений, инициируемых татарскими общинами, проживающими за пределами республики. Это позволит Татарстану оказать помощь региональным татарским общинам создать постоянный источник финансирования культурной деятельности и расширить свое влияние в регионах России. В случае положительного решения данного «пилотного проекта» предполагается его распространение и в ряде других регионов России.


Конечно, определяющим в продвижении продукции республиканских предприятий является ее конкурентоспособность, эффективная работа самого товаропроизводителя. В целях стимулирования республиканского экспорта на протяжении нескольких лет мы выступаем организаторами конкурсов «Лучший экспортер Республики Татарстан», «Лучшие товары Республики Татарстан». В 2006 году Республика Татарстан по итогам конкурса «100 лучших товаров России» впервые заняла почетное второе место в России. Конечно, учитывая важность этой работы, в нынешнем году министерствам, ведомствам, и, в первую очередь, предприятиям-производителям  необходимо провести конкурс «Лучшие товары Республики Татарстан» на более высоком уровне. 


Важно и более масштабное участие в федеральных программах поддержки экспорта.  Республика Татарстан, активно участвует в реализации данных программ. Так,  за последние два года предприятиями-участниками внешнеэкономической деятельности республики получено возмещение из федерального бюджета  около 100 млн.руб. 
В 2007 году необходимо не только обеспечить участие республики в реализации существующих федеральных мероприятий по оказанию финансовой поддержки экспортерам, но и добиться, совместно с Минэкономразвития и торговли России, создания действенной системы мер государственной поддержки экспортеров, с обязательным участием республики в принятии решений, как это сделано в области поддержки малого бизнеса.

В этом направлении нам уже удалось достичь определенных результатов. Не буду подробно останавливаться на проблемах, с которыми столкнулось наше министерство при реализации рассматриваемой программы. Отмечу лишь, что на сегодняшний день мы располагаем тридцатью миллионами рублей, привлеченных из федерального бюджета. И наша общая задача на ближайший год, к решению которой мы призываем и малые предприятия – освоить эти средства в полном объеме, тем более что потребность экспортоориентированного малого бизнеса в дополнительных финансовых ресурсах значительна. 

Другим, достаточно новым направлением, реализуемым при участии нашего министерства, примером реализации государственно-частного партнерства, является создание и развитие бизнес-инкубаторов. За два года в республику привлечено из федерального бюджета около 72 миллионов рублей на создание и оснащение четырех инкубаторов в Казани, Елабуге, Набережных Челнах. Три из них начали функционирование. 

Реализация данного направления выявила ряд достаточно серьезных проблем. Выделю лишь те, которые требуют концентрации усилий ответственных органов и организаций. Все они подробно представлены на слайде. 
Прежде всего, необходимо привлечение специалистов профильных министерств и ведомств к составлению конкурсной документации и оценке конкурсных заявок при проведении государственных закупок для нужд бизнес-инкубаторов.

Во – вторых, необходимы разработка совместно с Министерством земельных и имущественных отношений РТ и скорейшее внедрение приемлемой схемы передачи имущества, приобретенного для бизнес-инкубаторов, с баланса нашего министерства.

Стоит вопрос о принятии распоряжения Кабинета Министров РТ, регулирующего вопросы текущего содержания бизнес-инкубаторов, взимания и дальнейшего перераспределения арендных платежей.

Наконец, хочу обратиться к руководителям муниципальных образований и инициаторам проектов, планирующих подавать заявку в будущем. Необходимо четко понимать, что создание бизнес-инкубатора – это не привлечение «легких денег» в район, а значительная ответственность и немалые долгосрочные затраты как для бюджета республики, так и муниципального образования.

В связи с этим считаю необходимым создать межведомственную рабочую группу, которая будет проводить комплексный анализ инновационного потенциала в муниципальных районах и выявлять  необходимость создания бизнес-инкубаторов на их территории. 

Кроме того, в ближайшее время Минэкономразвития объявит новый конкурс на предоставление субсидий федерального бюджета. В перечень конкурсных мероприятий включена компенсация затрат региона на содержание бизнес-инкубаторов. Учитывая, что ежегодно на эти цели из республиканского бюджета выделяются немалые средства, необходимо скорейшее совместное решение обозначенных проблем и подготовка республиканской конкурсной заявки.

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК

Не могу не сказать о важнейшем направлении деятельности министерства,  которое оно продолжает координировать - обеспеченности и развитии инфраструктуры потребительского рынка республики. В 2006 году прирост оборота розничной торговли составил 25,1% (в России – 13%.), улучшилась его структура - теперь наибольший удельный вес в структуре реализации принадлежит непродовольственной группе товаров (51,8%, продовольственной - 48,2%).
  На 1000 жителей Казани приходится 811 кв. м, что выше аналогичных показателей многих крупных российских городов, в целом по республике – 494 кв. м. 

Важнейшим остается вопрос увеличения доли продукции республиканских производителей в ассортименте крупных сетевых торговых операторов, он  должен проходить красной нитью через всю работу министерства. 

И начинать мы должны с себя, мы не сможем продвинуть то, что не пользуется спросом даже на нашем рынке. Поэтому первоочередным является продвижение товаров под брендом «Сделано в Татарстане» на внутреннем рынке. 

В среднем удельный вес местной продукции в ассортименте торговых сетей Татарстана в 2006 году увеличился до 35,7%,
 что составляет 153,2%  к 2005 году. Доля алкогольной продукции местного производства в российских и зарубежных сетях составила 33% от общего объема продажи. 
Конечно, доля сетевых магазинов в общем товарообороте – порядка 5%, не столь значительна, но для нас представленность наших товаров в сетях – это индикатор, своего рода показатель готовности наших производителей к ВТО. Мы считаем, что сетевые магазины должны учитывать и местные реалии, внимание к местным поставщикам, наряду с уплатой налогов – это важное условие. Мы ведем соответствующую работу и с федеральными органами, и уверены, что эти вопросы будут учтены и в Федеральном законе о розничной торговле. 

В 2006 году министерством впервые был организован и проведен конкурс «Лучшее предприятие торговли по продвижению товаров Республики Татарстан». В целях повышения имиджа предприятий, реализующих республиканскую продукцию, Министерству торговли и внешнеэкономического сотрудничества Республики Татарстан, Агентству «Татмедиа» необходимо разработать систему мер поощрения лауреатов конкурса «Лучшее предприятие торговли по продвижению товаров Республики Татарстан», используя при этом как меры государственной поддержки и льготы, так и ощутимые гранты, причем не только денежные. Для товаропроизводителей участие в нем должно стать  делом престижа! 

В 2007 году, в год вступления России во Всемирную Торговую Организацию, мы продолжим работу по продвижению продукции республиканских производителей не только на внешний рынок, но и на нашем татарстанском рынке. Нами уже начата целенаправленная и комплексная работа под лозунгом «Покупай товар, сделанный в Республике Татарстан». Для этого  в ряде крупных супермаркетов оборудованы соответствующие стойки, специально маркируются татарстанские товары. Не секрет, что в рыночных условиях на полках магазинов появляется импортируемый товар более низкой цены, и соответственно пользующийся ценовой привлекательностью и большим спросом.  Поэтому в этом году Министерство намеревается при помощи средств массовой информации начать планомерную работу в печати, по радио и телевидению о важности покупки произведённого в Татарстане товара, аппелируя не только на патриотизм покупателя, но и, показывая фактами, что наш продукт выигрывает как по качеству, так и по чистоте своей экологии, что деньги, потраченные на покупку нашего товара, являются прямой поддержкой развитию нашей экономики, а, следовательно, будут отражаться на социально-экономическом благосостоянии каждой татарстанской семьи.  

Результатом наших усилий должно стать то, что товарный бренд «Сделано в Татарстане» стал узнаваемым и привлекательным  как на внешнем, так и внутреннем потребительском рынке.

Еще одним направлением работы Министерства является поддержка малого предпринимательства в сфере торговли и услуг. В настоящее время подготовлена программа создания и развития в Республике Татарстан потребительских точек  «шаговой (пешеходной) доступности», которая призвана обеспечить жителей  республики товарами и услугами по доступным ценам вблизи мест проживания.

Считаю, что министерству совместно с исполнительными комитетами муниципальных образований Республики Татарстан необходимо принять меры по реализации данной Программы.

КАДРОВЫЙ ВОПРОС

Важнейшим остается и кадровый вопрос. На сегодняшний день обеспеченность специалистами для внутреннего потребительского рынка и внешнеэкономической деятельности с профессиональным образованием составляет всего 35% от потребности. В этой связи, в прошлом году начата работа по созданию образовательного кластера торговли и сферы услуг. Учитывая, что финансирование образовательных учреждений из средств бюджета в 2007 году будет осуществляться по госзаказу, предстоит большая работа по квотированию рабочих мест и сбору заявок от работодателей.

Уважаемый Рустам Нургалиевич! Уважаемые приглашенные! Уважаемые коллеги! В своём докладе я постарался осветить основные итоги деятельности министерства в прошлом году,  озвучить проблемные моменты и обозначить главные приоритеты работы Министерства на ближайшую перспективу. Надеюсь, что выступающие после меня также выскажут  свои соображения  и внесут свои предложения о путях улучшения работы Министерства в текущем году. 

Благодарю за внимание.
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� Так, удельный вес нефти в структуре экспорта снизился до 64,4%� (в 2005г. – 68,1%), каучуков – вырос до 4,3% (в 2005г. – 4%), нефтепродуктов - увеличился с 12,2% (в 2005г.) до 14,0% в 2006г. Доля машинно-технической продукции в республиканском экспорте  увеличилась до 7,2% (в 2005г. составляла  5,9%).


� При практически сохранившемся объеме импорта машинотехнической продукции из стран СНГ импорт ее из стран вне СНГ возрос практически вдвое, объем производства в РТ – на 14%. В разы возрос импорт продовольствия и одежды, в то время как производство ее практически на прошлогоднем уровне. Справочно: в Российской Федерации рост машинотехнической продукции составил  52%.


� Индикатор уровня жизни возрос на 12,6% и составил 1,52, рост реальных денежных доходов возрос на 16%


� Например, по объему произведенной потребительской продукции на душу населения г.Казань занимает последнее место среди всех городов с миллионным населением в Российской Федерации.


� с учетом рублевого поступления, пересчитанного в доллары США.





� Для сравнения: удельный вес экспорта в ВТО Республики Татарстан составляет 92%, импорта – 8%. В структуре торговли около 95% занимает продукция производственно-технического назначения.


� С 14% до 28% (по итогам 2006г.)


� Оборот розничной торговли составил 213,6 млрд. руб. на душу населения – 56,7 руб.


� по всей группе продовольственных товаров
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